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Конкурс
«Лучший книжный магазин Москвы – 2017»

номинация – «Лучший книжный магазин общего профиля
»

АНКЕТА-ЗАЯВКА УЧАСТНИКА

1. Конкурсная группа

	Отметьте, пожалуйста, конкурсную группу, в которой Ваш магазин может участвовать в зависимости от годового оборота 
	Ваш книжный магазин с годовым оборотом

	
	до 10 млн. рублей
	от 10 до 50 млн. рублей
	более 50 млн. рублей

	
	
	
	


Если Ваш магазин входит в книготорговую сеть, укажите в какую__________________________________

2. Общая информация о магазине

	Название магазина 

 
	

	Год/месяц открытия
	

	ФИО директора
	

	Адрес магазина
	

	Режим работы магазина 

(с указанием перерывов и выходных)
	

	Телефон
	

	E-mail (сайт)
	


3. Ваш книжный магазин
Какими пятью прилагательными можно предельно точно охарактеризовать Ваш книжный магазин:

1.

2.

3.

4.

5. 
В идеале – презентация о Вашем магазине в формате PowerPoint, которая будет продемонстрирована на заседании конкурсной комиссии при подведении итогов, а также на церемонии награждения, если Ваш магазин будет признан победителем.
4. Основные показатели работы книжного магазина 
	Показатель
	Данные за первое полугодие 2016 г.
	Данные за первое полугодие 2017 г.
	Ваши комментарии 

(при необходимости)

	Общий ассортимент книг доступных для приобретения. Количество (тыс. наименований)
	
	
	


	Доля книг в торговом предложении магазина.
% площади торгового зала
	
	
	

	Доля книг в торговом предложении магазина.

% в общем обороте магазина
	
	
	

	Средний чек покупателя (руб.)
	
	
	

	Расчетный коэффициент конверсии (в %)
	
	
	

	Средний период оборачиваемости по книгам за 1 полугодие (в днях)
	
	
	

	Количество проведенных мероприятий
	
	
	

	Среднесписочная численность работающих
	
	
	


5. Что, по Вашему мнению, наиболее эффективно для привлечения покупателей и успешной работы книжного магазина. Пожалуйста, оцените по 5-балльной шкале
	
	 
	Баллы

	
	
	5
	4
	3
	2
	1

	1
	«Внутримагазинные» инструменты: приоритетные выкладки, тематические стеллажи, зоны импульсных покупок, электронные поисковые системы и т.д.
	
	
	
	
	

	2
	Реклама в торговых локациях книжного магазина (лифт, межэтажные площадки, по пути перехода из одного помещения в другое и т.д.)
	
	
	
	
	

	3
	Аудио- и видеореклама в магазинах
	
	
	
	
	

	4
	Наружная реклама
	
	
	
	
	

	5
	Ведение аккаунтов / групп в соцсетях с анонсированием новых поступлений
	
	
	
	
	

	6
	Рассылка специальных предложений постоянным покупателям
	
	
	
	
	

	7
	Накопительная система скидок
	
	
	
	
	

	8
	Проведение творческих встреч, презентаций, автограф-сессий и т.д.
	
	
	
	
	

	9
	Акция «Подарок за покупку», другие промо-акции
	
	
	
	
	

	10
	Проведение книжных фри маркетов с обменом старых книг на новые
	
	
	
	
	

	11
	Совместные акции с издательствами с продажей книг по специальной цене
	
	
	
	
	


А как Ваш магазин привлекает покупателей? Какие эффективные маркетинговые и рекламные инструменты использует Ваш магазин? 
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Контактная информация сотрудника магазина, заполнившего анкету-заявку:

ФИО_________________________________________________________________________

Должность____________________________________________________________________

Телефон для связи _____________________________________________________________

E-mail ________________________________________________________________________

Срок предоставления информации до 13 октября 2017 г. 

Экспертный совет конкурса оставляет за собой право осуществить проверку достоверности предоставленной магазином информации на основании опроса посетителей магазина и/или экспертной «контрольной закупки».
Контактная информация:

Маргарита Бондарчук, (495) 688-14-38, (926) 211 28 53, bookunion@bookunion.ru
� Стационарный магазин площадью не менее 10 кв. м с универсальным (все тематики) ассортиментом книг, которые занимают не менее 50% площади (выкладки) торгового зала





